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Un progetto di espansione
ambizioso e a lungo termi-
ne, un bacino d’'utenza
secondo Enac di oltre
1,7 milioni di pas-
seggeri ed una
strategia im-
prontata
sullo  svi-
luppo del
traffico
lowcost.
L'aeroporto
Fellini di Rimini
punta in alto, forte di un
2017 in netta risalita: il
fatturato complessivo del
Gruppo AIRiminum, so-
cietd di gestione dell’'ae-
roporto, ha superato i 6
milioni di euro con un
aumento dell’86,7%
rispetto  all’anno
precedente, il nu-
mero di passeg-
geri ha toccato
quota 213.244 nei primi
otto mesi dell’an-
no con una
proiezione di
oltre 300.000

movimenti en-
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tro fine anno. “I numeri ci soddisfano
— commenta Leonardo Corbucci,
amministratore delegato AIRimi-
num — sono in linea con i nostri pro-
grammi, sopratfutto considerando che
due anni fa siamo partiti praticamente
da zero”. Unico caso in Italia di ae-
roporto gestito interamente da pri-
vati, il Fellini, sotto la guida di Cor-
bucci, guarda al traffico low cost
per allargare il mercato in maniera
significativa: “Abbiamo chiuso a luglio
un accordo con Ryanair per fre rotte,
ancora top secret, che verranno lan-
ciate in autunno per la Summer
2018, ma ci stiamo muovendo su piu
fronti per raggiungere bacini di im-
portanza fondamentale come quello
tedesco, dove siamo in fase di studio
con tre diverse compagnie, quello rus-
so, area di riferimento per il mercato
riminese, ed il nord Europa”. | pas-
seggeri che quest’anno transiteranno
presso il Fellini saranno oltre 300mi-
la, un dato che secondo le stime del-
la societa salird a oltre 400mila nel
2018 e superera i 500mila nel
2019. Inoltre, nel business plan pre-
sentato ad Enac AlRiminum si & po-
sta 'obiettivo di arrivare a 1 milione

S
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e 700mila passeggeri entro i pros-
simi 15 anni, una stima prudente che
auspica di raggiungere in tempi an-
che pib brevi. E per farlo Corbucci
ha una ricetta precisa: “Dobbiamo
avere hubs di riferimento sia sul fer-
ritorio nazionale sia oltre confine, in
questo senso Roma Fiumicino e Mo-
naco rappresenterebbero gli scali fon-
damentali da collegare con il nostro
aeroporto per poi ampliare la colla-
borazione con Francoforte, che ci
consentirebbe di aprirci anche verso
i mercati del Far Est”. Ed in questo
senso |'azienda sta lavorando con
la divisione consulting di Fraport Ag,
societd di gestione dell’hub di Fran-
coforte, per un masterplan che pre-
vede lo sviluppo dello scalo riminese
per i prossimi dieci anni con un fitto
programma di collaborazione tra i
due aeroporti. Percorso tracciato
anche verso il mercato della Russia:
“Abbiamo chiuso un accordo di cinque
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anni con il ministero e I'aeroporto di
San Pietroburgo che conta 13,3 mlio-
ni di passeggeri. Vogliamo portare
voli di linea regolari dalla citta degli
zar ma anche da Mosca per aumen-
tare il flusso incoming e per far viag-
giare gli italiani”. Ma i riflettori ver-
ranno puntati anche sul mercato ci-
nese: “E’ una direttrice fondamentale,
nei giorni scorsi la nostra presidente
Laura Fincato é stata in missione al
5° Forum Internazionale dedicato alle
Piccole e Medie Imprese organizzato
a Xian dal CBE Shang Ba Ecodistrict
e dal China Association of Small and
Medium Inteprise. L' obiettivo é di co-
struire un network di relazioni fonda-
mentali per lo sviluppo del Fellini”. In-
tanto, sul fronte interno I'azienda &
in cerca di partner perché per au-
mentare il business serve il supporto
del territorio: “Abbiamo bisogno di
tutti — insiste Corbucci — siamo
un’azienda privata e non abbiamo

——

contributi pubblici, per questo abbia-
mo lanciato un progetto con gli al-
bergatori della zona con i quali pro-
muovere in modo congiunto la riviera
sui mercati internazionali”. Ed il pro-
getto, ad ampio respiro, passa an-
che attraverso la creazione del tour
operator ltalia Bella: “Abbiamo aof-
fidato la nuova realta a Sandro Sac-
coccio, manager esperto di incoming,
ed operiamo con il marchio Destina-
tion Romagna. L' obiettivo & quello di
destagionalizzare il prodotto Roma-
gna e di lavorare in sinergia con
buyer del territorio per profilare un
prodotto sulle effettive esigenze dei
mercati da aggredire”. Anche sul
fronte cargo Corbucci ha le idee
chiare: “Abbiamo preparato un ma-
sterplan con Fraport AG, la mission &
sviluppare la catena del freddo per
creare la principale base logistica del
cenfro Italia ofre ad ospitare i corrieri
internazionali”. M




